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Die Satelliten-Flotte

14 Satelliten auf 4 
Orbitalpositionen  

ASTRA 19,2°°°° Ost 
TV, Radio, interaktives TV         

für Kontinentaleuropa

ASTRA 28,2°°°° Ost 
TV, Radio, interaktives TV      

und Breitbanddienste für 

Großbritannien und Irland

ASTRA 23,5°°°° Ost
TV, Radio, Kabelzuführung 

und Breitbanddienste für 

Deutschland und Osteuropa

SIRIUS 5°°°° Ost
TV, Radio, Kabelzuführung, 

Breitbanddienste, Temporäre 

Nutzung und VSAT für 

Skandinavien, das Baltikum, 

Russland, Ukraine und Ost-

Europa

SIRIUS
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Empfangsebenen in Deutschland
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Terrestrik 1,6 1,4 2,1 1,9 2,3

Kabel 20,0 19,4 18,9 18,5 17,9

Satellit 14,5 15,5 16,4 16,7 16,7

IPTV 0,04 0,05

JE03 JE04 JE05 JE06 JE07*

Quelle: SES ASTRA, Satelliten Monitor, TNS Infratest

Jahresende 2003 bis 2007

*JE07, neue Projektionsvorgaben mit 36,98 Mio. HH (inkl. ausländischen HH)

Der Satelliten Monitor priorisiert die Empfangsebenen basierend auf der Anzahl der von der jeweiligen Infrastruktur übertragenen TV-Kanäle.
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Digitaler TV-Markt in Deutschland
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Digital Total 4,71 7,10 10,38 12,68 15,61

Digitaler Satellit 2,74 4,51 6,34 8,17 9,88

Digitales Kabel* 1,90 1,98 2,16 2,76 3,61

Digitale Terrestrik 0,08 0,62 1,88 1,71 2,06

IPTV 0,04 0,05

JE03 JE04 JE05 JE06 JE07

+20,9%

+20,5%

+30,7%

Jahresende 2003 bis 2007

Quelle: SES ASTRA, Satelliten Monitor, TNS Infratest

JE07, neue Projektionsvorgaben mit 36.98 Mio. HH (inkl. ausländischen HH)
*inkl. digitale Kabelhaushalte mit analogem Satelliten- und Kabelempfang
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Digitaler TV-Markt in Deutschland

Digitale Terrestrik 
2,06 Mio. 
(13,2%)

TV over DSL  
 0,05 Mio. 

(0,3%)

DSTV
 9,88 Mio. 
(63,3%)

Digitales Kabel
 3,61 Mio. 
(23,1%)

Basis: 15,61 Mio. digitale TV Haushalte
Quelle: SES ASTRA, Satelliten Monitor, TNS Infratest

Jahresende 2007
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Digitaler Satellitenempfang in Deutschland

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

in
 M

io
. D

T
H

/S
M

A
T

V
 H

a
u

sh
al

te

ausschließlich analog 11,71 11,72 10,96 10,03 8,55 6,82

digital 2,11 2,74 4,51 6,34 8,17 9,88

JE02 JE03 JE04 JE05 JE06 JE07*

Quelle: SES ASTRA, Satelliten Monitor, TNS Infratest

59,2%

40,8%

Jahresende 2002 bis 2007

*JE07, neue Projektionsvorgaben mit 36,98 Mio. HH (inkl. ausländischen HH)
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Vielfalt via ASTRA 19,2°°°° Ost
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ASTRA - Pay 60 76

ASTRA - Free 262 298

2007 2008

374 digitale
ASTRA Kanäle

(+16,2%)

Quelle: ASTRA Deutschland

Vergleich Januar 2007 – Januar 2008

+26,7%

+13,7%
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Aktuelle Marktdaten

www.astra.de/partnerportal

� Satellitendirektempfang bleibt die stärkste Kraft der 
fortschreitenden Digitalisierung

� Weiterhin Wachstums- und Innovationsmarkt

� Digitalisierung ist fester Bestandteil der Multimedia-Versorgung 

im Wohnzimmer

� Zunehmende Komplexität: durch aggressive Bewerbung von 
Kabel und DVB-T fehlt den Kunden die Orientierung = erhöhter 
Beratungsbedarf der Kunden 

=> Handel und Handwerk als kompetenter Ansprechpartner

=> Zusätzliche Verkaufspotentiale
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Qualitätsoffensive der ARD

Ab 19. März 2008

Zusätzlicher  Transponder
Neue Empfangsparameter für 
EinsExtra, EinsFestival, 
EinsPlus, ARTE, PHOENIX

2. Juni 2008

Ende der Simulcast-Phase
Alle Receiver umgestellt?

www.ard-digital.de
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HDTV – einfach brillant…
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HDTV

Premium-Geschäfte mit Premium-Qualität

� Flat Screens werden zunehmend günstiger, Anzahl 
verkaufter HD ready Flat Screens steigt 
kontinuierlich

� HDTV ist über ASTRA 19,2° Ost flächendeckend 

für den Satellitendirektemfang und zur Einspeisung 

in Kabelanlagen verfügbar

� Die größte Auswahl an HD-Receivern gibt es für 
Satellitendirektempfang (aktuell mehr als 25 
Modelle verfügbar, ständig weitere Modelle von 
verschiedenen Herstellern) 
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Anzahl HDTV-Angebote (Europa)

Quelle: Screen Digest (Januar 2008)

TV-Anbieter 
setzen auf HD

Verdreifachung der 
HD-Programme bis 
2010 erwartet
Heute ist die Anzahl an 
HDTV-Programmen zwar 

noch nicht mit der Vielfalt 
an SDTV-Programmen
vergleichbar, bereits in 
kurzer Zeit wird allerdings 
ein enormer Zuwachs an 
HDTV-Angeboten 

erwartet.
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HDTV: Geschäftsmodelle

Quelle: eigene Recherchen

Kaufbereitschaft 
für HD-Inhalte

Großteil der HD-
Angebote als Pay-TV
In allen europäischen 
Märkten startet HD-TV 
als Premium Pay-TV

– erweitert durch private 
verschlüsselte bzw. FTA 
HD Inhalte
– gefolgt von öffentlich-
rechtlichen Sendern

Pan Euro

Pay TV

Private TV 
(encrypted)

Private TV 

(FTA)

Germany 

&
Austria

UK France Spain Nordics Netherlands CEE

Public 
Broadcasters

Launch
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HDTV

www.astra.de/partnerportal

� Das Angebot wächst: Ankündigungen 
verschiedener Programmanbieter, z.B. arte HD, 
Testausstrahlungen anderer Anbieter 

� Aber: Endverbraucher sind vielfach nicht 
ausreichend informiert – neben HD ready TV-
Gerät sind schließlich auch HD Receiver zu 
kaufen und ggf. kostenpflichtige Inhalte 
erforderlich (z.B. Premiere HD)

=> Chance für Handel zum Mehrgeschäft im 
qualitativ hochwertigen Segment durch einfache 
Aufklärung

� Verkauf einer zukunftssicheren Technologie 
(Regelbetrieb ö/r ab 2010 geplant)

Demo-Kanal
ASTRA HD+

Neue Frequenz:
Transponder 75

11,91450 GHz
Horizontale Polarisation
SR 27500
FEC 9/10
MPEG 4

Bilder sagen mehr als 
tausend Worte:
Optimal zur 
Demonstration 
von HDTV in Ihren 
Verkaufsräumen
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entavio
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entavio

entavio ist ein 100%iges Tochterunternehmen 

von SES ASTRA. 

Ziel von entavio ist es, 

� allen Satellitenhaushalten und Sendern

� eine breite Palette digitaler Möglichkeiten

� zu niedrigen Kosten

� auf einer einheitlichen technischen Grundlage

zugänglich zu machen.

Die offene und
neutrale Plattform

Eine gute Entscheidung
entavio bietet 

• für Ihre Kunden mehr 
Komfort und Vielfalt 
sowie optional Zugang  
zu aktuellen und 
zukünftigen Pay-TV-
Angeboten

• für Receiver-Hersteller 
einen einheitlichen 
Standard

• für alle Marktpartner 
Entscheidungs- und 
Investitionssicherheit 

für die Zukunft
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Fernsehlandschaft ohne entavio

TV-Zuschauer
• „Für welchen Receiver 

soll ich mich entscheiden?“

• Enttäuschte Erwartungen 

an Digital-TV

TV-Sender
• keine Rentabilität für 

neue Produkte (keine Reichweite)

• keine verlässliche Grundlage 
für Innovationen

Receiver-Hersteller
• keine Sicherheit für 

Produktentwicklung

• keine verlässlichen 

Absatzprognosen

Handel
• keine neuen 

Verdienstmöglichkeiten

• keine neuen 
Marketingmöglichkeiten
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Die Lösung: entavio

entavio ist der Zugang zu digitalen Fernsehangeboten über Satellit

BLUCOM

entavio geeignete Receiver ermöglichen 
den kostenlosen Empfang aller frei 
empfangbaren digitalen Programme, sowie 
optional den Zugang zu aktuellen und 
zukünftigen Pay-TV-Angeboten.

entavio bietet die Nutzung einer Reihe 
zusätzlicher Services, beispielsweise 
den interaktiven Handy-Dienst 
BLUCOM. 

Als rein technische Plattform     
steht entavio allen Programm-
veranstaltern offen.

Für Satelliten-Zuschauer bedeutet 
entavio mehr Komfort und Vielfalt  
(Free TV sowie optional Pay-TV).

Hersteller können geeignete Geräte unter der 
Marke entavio auf den Markt bringen. 
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Fernsehlandschaft mit entavio

TV-Zuschauer
• Investitionssicherheit,
• Vermeidung des Boxen-Chaos

• Free-TV und Pay-TV über

einen Receiver

TV-Sender
• Reichweitenmaximierung und

neue Geschäftsmodelle möglich

• Zugriff auf eine homogene 
technische Plattform

Receiver-Hersteller
• klare 

Innovationsstrategie

• Freiheit der technischen 

Gestaltung
• Selbst-Zertifizierung

Handel
• Investitions- und 

Beratungssicherheit

• Vermarktungsschub durch 
eine Vielzahl an Receiver-

Herstellern
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entavio und Free-TV

Free-TV ohne Kosten – aber mit Mehrwert

� Für Free-TV ist keine Smartcard oder Freischaltung oder eine Zahlung nötig. 

� Die entavio Receiver-Funktionen sowie die Interaktivität über Blucom

stehen ohne Mehrkosten zur Verfügung.

Kostenfrei!
• kein Abo 
• keine Anmeldung 
• keine Smartcard
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entavio und Pay-TV

1,99 EUR mtl.
9,99 € *) Bereitstellung (einmalig) *) einmalige Bereitstellungsgebühr

von 9,99 Euro entfällt bis 31.12.07

PAY-TV

1,99 EUR mtl.
9,99 € *) Aktivierung (einmalig) *) einmalige Aktivierungsgebühr

von 9,99 Euro entfällt bis 30.06.08

Kostenfrei!
• kein Abo 
• keine Anmeldung 
• keine Smartcard

1,99 EUR mtl.
9,99 € *) Bereitstellung (einmalig) *) einmalige Bereitstellungsgebühr

von 9,99 Euro entfällt bis 31.12.07

PAY-TV

1,99 EUR mtl.
9,99 € *) Aktivierung (einmalig) *) einmalige Aktivierungsgebühr

von 9,99 Euro entfällt bis 30.06.08

Kostenfrei!
• kein Abo 
• keine Anmeldung 
• keine Smartcard

� Für jeden entavio Abonnenten: offener Zugang zur 

Welt des Pay-TV mit stetig wachsendem Angebot
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entavio und Pay-TV

Heute schon sind knapp 60 Pay-Programme

über die entavio-Plattform zu empfangen: 

� 33 Sender bei Premiere

� 19 Sender bei Premiere Star

� 3 Sender bei Blue Movie

� sportdigital.tv

� Alpenglühen TVX

=> Alles über einen Satellitenreceiver mit nur einer Smartcard!
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entavio Satellitenreceiver

� Kontinuierliche Entwicklung von entavio Receivern in allen 

erdenklichen Ausstattungsvarianten, zum Beispiel 

� Festplatten-Recorder für HDTV

� Receiver mit den Funktionen Video on Demand (VoD) und 
Pay-Per-View (PPV) 

� IP Hybrid

� Zum Nachrüsten: entavio CI-Modul

entavio – ein 
Receiver für Alles

Immer aktuell
Kommen neue Sender 

hinzu, werden diese 
automatisch angezeigt 
und einsortiert

Innovativ und 
zukunftssicher
Mosaikfunktion, 
Interaktivität (Blucom),  
Zusatzdienste wie 
Elektronischer 
Programmführer, 
Jugendschutz,

CI-Slot (bei allen neu 
produzierten Geräten)

HUMAX BLU-FOX SHUMAX BLU-FOX S Kathrein: UFS 535s i  Kathrein: UFS 535s i  

TechnoTrend: TT-micro® S305 entavioTechnoTrend: TT-micro® S305 entavio

HUMAX BLU-FOX C IHUMAX BLU-FOX C I

TechnoTrend: TT-micro® S355 entavioTechnoTrend: TT-micro® S355 entavio TechnoTrend: TT-micro® S855 entavio

Receiver-Beispiele

www.entavio.de
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Blucom interactive
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Voraussetzungen

Mobiltelefon

über 60 gängige Modelle mit Java und Bluetooth sind 
Blucom-fähig (Stand: JE 2007)

Blucom-Browser

nach einmaligem Download und Installation steht der 

Browser immer zur Verfügung  
SMS mit „BLUCOM“ an 44444 

(3,99 EUR zzgl. GPRS/UMTS-Gebühren des Netzbetreibers)

Set Top Box (optional anstelle von UMTS)

mit Blucom-Unterstützung für den Empfang der 
BLUCOM Seiten via Bluetooth
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Infos auf Handy synchron zum TV

Browser laden…
Los geht‘s! 

Kostenlose 
Zusatzdienste
News, Highlights, etc.

Mitmachen 
Votings, Gewinnspiele…

Shopping
Z.B. HSE24, 123TV…

Interaktiv mit jedem 
Fernseher
Egal welcher 
Empfangsweg, egal ob 

analog oder digital

Innovationspreis 
Cable & Satellite 2006 
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Blucom Partnersender

Beispiele
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Blucom interactive

� Innovatives Feature für kompetente Händler und Handwerker           
=> Bindung Handy-affiner Zielgruppen an Fachhandel 

� Interaktivität für jeden Fernseher, aber individuell nutzbar

� Einfach, preiswert

� Mit vielen vorhandenen Handys nutzbar

=> Verstärktes Potential für Verkauf höherwertiger Receiver 

� Voucher-Aktion mit Hersteller: Kostenlose Browser-Downloads 
in der Verpackung (z.B. HDT/Hyundai, Humax, Kathrein, 
Techno-Trend)

www.blucom.de
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ASTRA2Connect
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ASTRA2Connect

Schnelles Internet über Satellit

� Breitbandzugang über Satellit für Ein- und Mehrfamilienhäuser und 
Bürobetriebe

� Nicht nur für Regionen, in denen kein DSL verfügbar ist

� Alles aus einer Hand: kein Leitungsgebundener Anschluss 
erforderlich

� Triple-Play via Satellitenempfang:

� Internetzugang (1 Mbps Download, 128 Kbps Upload) –
Always on

� VoIP-Telefonie (Voice-over-IP)

� Content Related Services (z.B. IPTV, Content-on-Demand)

� Emfangen und Senden via ASTRA 23,5°Ost (paralleler Empfang 
von ASTRA 19,2° Ost und ASTRA 23,5° Ost mit schielendem LNB 
möglich)

Mehr Geschäft mit 
ASTRA2Connect

Attraktive Provisionen
Vertragsabschluss am 
POS und Installations-
pauschale (oder 
Hardware wird direkt vom 
ASTRA2Connect-Partner 

an den Kunden geliefert

Einzigartiges Produkt 
Insbesondere für Ihre 
Kunden, die keine 
Verfügbarkeit von DSL 

haben

Mitmachen! 
Anmeldung als Händler 
bei den ASTRA2Connect-
Partnern z.B. über 

ASTRA PartnerPortal

www.astra.de/partnerportal
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ASTRA2Connect

ASTRA2Connect 

Partner 

Filiago GmbH & Co KG 
www.filiago.de

StarDSL GmbH
www.stardsl.de

yato Deutschland GmbH
www.yato-tripleplay.com

Satellitenantenne (z.B. 80cm Ø) 

und interaktiver LNB

Satellitenmodem mit Ethernet-

Schnittstelle (Plug & Play)

www.astra.de/partnerportal
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Fragen?

www.astra.de

www.entavio.de

www.blucom.de


